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Slutrapport för projekt

Vänligen notera att slutrapporten och godkännande för att publicera kontaktuppgifterna (sista sidan) ska sändas i original till Länsstyrelsen, dessutom slutrapporten sändas i digital form både till det lokala Leader-kontoret och till Länsstyrelsen.

Observera att ditt Leader-kontor måste godkänna slutrapporten innan den sänds till Länsstyrelsen.
Allmänna uppgifter
	Datum:

2010-05-20


	Projekttid:

080416-100630


	Journalnummer:

2008-4048
	LAG diarienr:

R4207

	Projektnamn:

Vid Platåbergens Fot


	Projektägare:

Bo Högberg


Sammanfattning
Hur sammanfattar du projektet?

Vad är bakgrunden till projektidén?
	Samtliga företag inom projektgruppen kände att de hade svårt att med egen kraft nå ut till den större marknaden. Flera teorier inom turismforskningen visade att turistföretag tjänar på att samarbeta i nätverk. Utifrån detta uppstod idén om att företagen tillsammans skulle utveckla upplevelsepaket för turister och med gemensamma krafter och ett långsiktigt samarbete lansera dessa mot en större marknad. En sammansvetsad företagsgrupp blir bredare och starkare i konkurrensen utåt. Turistföretagen har också en viktig roll för landsbygdens utveckling.


Vad planerade du att genomföra i projektet enligt projektplanen?

	I projektets inledande fas planerades att en översiktlig marknadsanalys av ett flertal länder skulle göras. Dessa var Sverige, Norge, Danmark och Holland. 

I en andra marknadsanalys skulle en grundligare marknadsanalys göras på de marknader som visat störst potential från den första marknadsanalysen och då med fokus på bussbolag och företag i större städer. 

Det andra steget i projektet skulle vara att ta fram ett antal upplevelsepaket. Varje destination skulle erbjudas omkring 2-3 paket. Detta steg skulle genomsyras av kvalitetsutveckling. 

Ett gemensamt bokningssystem samt en plan på hur detta skulle skötas.
Produktmaterial i form av broschyr och hemsida skulle tas fram till de marknader som blev aktuella.

Företagarna skulle träffas tillsammans med projektledare cirka en gång i månaden.
En ny projektansökan för fortsatt samarbete med annonsplan, lansering av de första turistpaketen och gemensamma marknadsaktiviteter som mässor i respektive land skulle tas fram under sensommaren. Handlingsplan för perioden 2009-2011.


Vad genomförde du i projektet?

	Samtliga planerade punkter genomfördes samt ett antal nya aktiviteter. En ny projektansökan lämnades in men fick avslag.



Vad blev det för resultat?

	Ett koncept som heter Tasteful Sweden och som marknadsförs mot grupper och företag på fem marknader där Norden bearbetas först. Gruppen av företagare har skapat ett tätt samarbete och marknadsför varandra och det gemensamma konceptet. De har utbytt personal och aktiviteter under projetktiden.



Vilka positiva effekter har projektet haft?

	Gruppen har lättare fått respons från större aktörer på turistmarknaden. De har bytt personal vid arbetstoppar och sålt in varandra på befintliga kunder.



Vilka erfarenheter av projektet kan vara till nytta för andra?

	Att alla vinner på att samarbeta och att alla måste vara delaktiga och arbeta framåt ifall de ska lyckas.



Deltagande och medverkan
Vilka genomförde projektet?
Vilka personer medverkade i projektet?

	- Åsle Tå där café och restaurangverksamhet drivs i kombination med guidning har varit representerat av olika personer under projektets gång då de bytt arrendatorer. Huvudkontakt har varit Vanja Wallemyr och sedan Morgan Wiberg som båda representerat hembygdsföreningen. Under tiden har också olika arrendatorer funnits med dessa har varit; Anneli Lennéer, Linda Hoheisel samt hennes dotter Maria Buchmann och sedan de nuvarande arrendatorerna Lars-Uno och Annika Olausson.
- Enoteca Gärdstorp erbjuder vinupplevelser i en nyuppförd flygel på gården och har representerats av Bo och Margareta Högberg.
- Löfwings ateljé och konstcafé har representerats av Göran och Linda Löfwing.
- Kurorten Mösseberg är en plats för hälsa, liv och välbefinnande och harrepresenterats av Ursula Frölin, Carin Häger och Jakob Karpati
- Orreholmens Kungsgård representerades av Anette och Peter Larsson men såldes under projektets gång till en privatperson och klev av projektet.

- VinContoret har etablerat högklassiga lokaler för smakupplevelser och andra sinnliga njutningar och representerades av Lennart Granqvist, Camilla Sagner och Tobias Göthberg
- Wrågården, är en gård inriktad på att erbjuda spännande aktiviteter i kombination med god mat och representerades av Henrik och Bo Alexandersson.


Är projektet förankrat? På vilket sätt?

	Ja, turistorganisationer har varit delaktiga i projektet samt har kontakt tagits med kommunerna.

Västsvenska turistrådet har hjälpt till att skaffa fram kontakter till turistansvariga i andra länder.




Samarbetade du med andra organisationer, föreningar, kommuner eller företag under projektet?

	Turistbyrån i Tidaholm, Västsvenska turistrådet, Sehéler Network, LRF Konsult, Kavat Event & Kommunikation, Citta Slow m.m



Har projektet skapat nya samarbeten?

	Ja, företagen samarbetar tillsammans utanför gruppen men andra företag och organisationer. 



Bakgrund
Varför ville du genomföra projektet?
Fanns det t.ex. konstaterade behov, möjligheter, problem eller annat som motiverade projektet?

	Gruppen såg möjligheten i att gå samman och marknadsföra sig gemensamt som en stor fördel. Det är lättare att nå ut och bära kostnaderna för marknadsföring ifall man är fler. Detta kommer de att arbeta med nu framöver som en fortsättning på projektet.



Målgrupp
Vem riktade sig projektet till?

Dela upp målgruppen och beskriv vilka som berörts direkt respektive indirekt. 

	I början av projektet tog gruppen fram information om vilken målgrupp som de skulle rikta in sig på. De kom fram till att det är främst företag och grupper som de ska rikta in sig på. De har valt att rikta sig mot turist och bussföretag i Norden, Tyskland och Ryssland. Den nordiska marknaden har blivit inbjudna till en visningsresa, den tyska marknaden kommer att bearbetas via de nya flyglinjer som kommer att öppnas mellan Tyskland och Sverige. Den ryska marknaden bearbetas med hjälp av en inhemsk kontakt. 



Genomförande
Vad genomförde du i projektet?

När genomfördes projektet (projekttiden)?

	Projektet varade mellan 080416-100630 där arbetet nu fortsätter utanför projektet.



Vilka aktiviteter genomförde du i projektet?

	Samtliga som nämnts ovan i tidigare fråga samt besök vis TUR-mässan i Göteborg och Visningsresa.



Vad har gått som planerat?

	Samarbetet i gruppen har fungerat väl samt framtagandet av de produkter som fanns med i projektplanen.



Har något fungerat bättre än förväntat?

	De gemensamma besluten har snabbt tagits och sedan har gruppen arbetat utefter dem.




Vad har inte gått som planerat? Förklara

	Eftersom detta projektet var ett bland de första så har det varit lite svårt att veta vad som gäller och vissa saker har ändrats under projektets gång. I detta projekt har en av företagarna varit ansvarig för ekonomin och det hade varit bättre med en ekonomisk förening i stället. Då hade det också varit möjligt att få förtidsbetalning så att gruppen inte behövde ligga ute med kapital.



Vilka svårigheter eller hinder har du haft under projektets gång??

	Att få rätt information om vad som gäller.



Projektets mål
Vilka var projektets mål? Vad blev resultatet?

Vilka var projektets mål? 
	Projektets mål var att bygga upp en långsiktig besöksnäring genom att tillsammans

paketera upplevelser som riktar sig till besökare som önskar få en totalupplevelse och

som gärna semestrar utanför storstäderna. Företagarna ska fram till 2015 öka sin omsättning med 10% per år. Med denna utveckling beräknar företagen tillsammans att kunna anställa 6 stycken

personer fram till 2015.


Vad blev resultatet?

	Företagarna är på bra väg att bygga upp en besöksnäring men det krävs fortsatt engagemang. Omsättningen har ökat för flera av företagarna och de har lyckats med att skapa en gemensam profil och varit uppskattad av de gäster som kommit under projekttiden.



Om målen endast är delvis uppfyllt, vad är orsaken till detta?

	Att bygga upp en långsiktig besöksnäring är just långsiktig och projektet har varit startskottet för denna utveckling. Nu återstår vidare arbete med det som skapats under projekttiden.



Har projektet gynnat miljö och hållbar utveckling? På vilket sätt?

	I projektet har kontakt tagits med Citta Slow och några av förtagarna är redan medlemmar. Detta är ett sätt att arbeta med miljön och lokala produkter.



Har projektet arbetat med ungdomar, kvinnor och personer med utländsk bakgrund? På vilket sätt?

	Översättningarna till broschyren har genomförts av bland annat kvinnor med utländsk bakgrund. I gruppen har det varit blandat mellan kvinnor och män samt bland de organisationer och andra företag som gruppen har arbetat med.



Har projektet främjat kompetensutveckling?

	Ja, varje gång gruppen har träffats har de delat med sig av sina erfarenheter och kunskaper så att de beslut som fattats blir de bästa för gruppen.



Mätbara resultat
Fyll i med projektets mätbara resultat, som du känner till direkt efter projektets slut. Skriv en kommentar om resultatet inte blev som du förväntat dig och/eller annan relevant information.
	
	
	Antal
	Utfall
	Kommentar

	Antal deltagare i projektet 
	Män
	8
	10
	Fler ifrån företagen blev involverade


	
	Kvinnor
	7
	11
	Fler ifrån företagen blev involverade


	
	Ungdomar
	1
	1
	

	
	Invandrare
	0
	0
	

	Antal deltagare i kurser och seminarier 
	Män
	0
	0
	Inga kurser eller seminarier har hållits


	
	Kvinnor
	0
	0
	Inga kurser eller seminarier har hållits


	Nya arbetstillfällen
	Män
	0
	1
	Projektets deltagare avser att till 2015 ha anställt sex personer tillsammans

	
	Kvinnor
	0
	0
	Projektets deltagare avser att till 2015 ha anställt sex personer tillsammans

	Nya företag
	
	0
	0
	Ett gemensamt varumärke har tagits fram


	Antal nya tjänster och produkter som skapats genom projektet
	
	2-3
	7
	

	Nya nätverk
	
	0
	3
	Marknadsförare, Citta Slow, Kontakter med många organisationer och företag.


	Antal nya inflyttade personer
	
	0
	0
	

	Ökat antal besökare och gästnätter som projektet förväntas skapa
	
	10%
	10%
	Arbetet med Tasteful Sweden förväntas skapa en årlig ökning av omsättningen med 10%

	Bidragit till ökad jämställdhet
	
	Nej
	Nej
	Jämställdhet fanns redan från start och den har fortsatt att finnas under projektets gång


Spridning av projektets resultat 

Hur har du spridit resultatet av projektet?
	Gruppen har med sig den gemensamma broschyren då de har egna aktiviteter för att sprida varumärket och det arbete som utförts under projektets gång. Projektet har spridits till olika personer som varit intresserade av hur projektet fungerar och hur gruppen har lyckats.



Vilka andra aktörer kan vara intresserade att ta del av projektresultatet?

	Andra turistföretagare eller turistorganisationer som vill skapa mer samarbete mellan besöksställen.



Hur kan resultatet vara till nytta för andra som arbetar med företags- och landsbygdsutveckling efter att projektet är avslutat?

	En levande landsbygd med företag som verkar på lång sikt är ett sätt att utveckla bygden och få den yngre generationen att se en framtid som företagare.



Projektets kostnader och finansiering
Redovisa projektets totala kostnad och hur det har finansierats (uppdelat på finansiärer). Redovisa projektets ideella arbete och ideella resurser.

KOSTNADER

	Faktiska kostnader
	Beviljad budget
	Utfall

	Löner och lönebikostnader
	
	

	Indirekta kostnader

	
	

	Investeringar
	
	

	Övriga kostnader
	331320

	375 292

	Summa faktiska kostnader
	331 320

	375 292

	
	
	

	Resurser
	
	

	Ideellt arbete
	226 850
	361 580

	Övriga ideella resurser
	9 000
	29 000

	Summa ideellt arbete/resurser
	235 850
	390 580

	Offentliga resurser
	
	


Om du haft kostnader för investeringar eller övriga kostnader beskriv vad dessa består av. Ex. på övriga kostnader är konsultkostnader, studieresor, logi eller utrustning för att administrera projektet.

	Konsultarvoden för administration och projektledning. Konsultkostnader för att ta fram hemsida och broschyr. Kostnader för registrering av varumärke och hemsida.



FINANSIERING

	Faktisk finansiering
	Budgeterad finansiering
	Utfall

	Privat medfinansiering, intäkter
	35000
	78 972

	Privat medfinansiering, övrigt
	
	

	Namn
	
	

	Namn
	
	

	Summa privat medfinansiering
	
	

	Finansiering via Leader
	296 320

	296 320

	Övrig offentlig medfinansiering
	
	

	Namn
	
	

	Namn
	
	

	Namn
	
	

	
	
	

	Resurser
	
	

	Ideellt arbete
	226 850
	361 580

	Övriga ideella resurser
	9 000

	29 000

	Summa ideellt arbete/resurser
	235 850
	390 580

	Offentliga resurser
	
	



Avvikelser från beviljad budget
Har det förekommit avvikelser mellan uppkomna kostnader och budgeterade kostnader? Om det är fallet, vilka är avvikelserna och vilka är skälen till dessa avvikelser?
	Kostnaden för broschyren och hemsidan blev dyrare då Orreholmens Kungsgård valde att gå ur på grund av försäljning till privatperson. Detta gjorde att dessa sidor arbetades om och ersattes av andra. Det blev också tvunget att göra nya översättningar av stycken där Orreholmens Kungsgård fanns med.



Slutsats och rekommendationer
Vilka slutsatser kan du dra från projektet? Vad har varit svårt, oförutsett, intressant eller nytt?

	Gruppen har varit mycket enad om vad som ska genomföras och beslut har fattats snabbt. Det hade varit bra ifall projektet kunde ha fått en förtidsbetalning så det hade varit lättare för dem att snabbare komma igång med saker.



Vilka mervärden har projektet tillfört?

	En bra sammanhållning bland projektdeltagarna och många kontakter med andra företag och organisationer.



Vilka rekommendationer kan du ge till andra som vill genomföra ett liknande projekt?

	Att planera och lägga mycket tid på att lära känna varandra i början av projektet. Ta fram riktlinjer och värdeord för hur gruppen vill uppfattas.



Genomförandet

Hur har kontakten/hjälpen fungerat från LEADER Östra Skaraborg?
	Leader har gärna hjälpt till med frågor och tagit sig tid men har själva varit osäkra på hur saker och ska rapporteras. Det har varit nytt för alla.



Förbättringsområden

Hur kan Leaderstödet förbättras? (ex seminarier, föreläsningar, kontakter eller annat)
	På slutet har det blivit bättre med mer information om vad som gäller. Det är viktigt att allt förklaras i sin helhet vid starten.



Bilagor:
Bifoga eventuellt skriftlig material som du har tagit fram i projektet, som till exempel, broschyrer eller annat material som du tagit fram för att marknadsföra ditt projekt, filmer, et.c.
Ort, datum

______________________________________              ____________________________________
Projektägare/Firmatecknare                                                Projektledare
Jag godkänner att kontaktuppgifter publiceras i en projektdatabas där slutrapporten görs tillgänglig för andra som arbetar med landsbygdsutveckling och för allmänheten
Godkännandet skickar du i original tillsammans med ansökan om slututbetalning.
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